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kepada Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat serta hidayah-
NYA sehingga penulis dapat menyelesaikan proses penyusunan buku 
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kunci di perusahaan yang berkaitan dengan manajemen pemasaran, 
karena buku ini sangat aplikatif, di mana tidak hanya memuat teori saja, 
tetapi memuat juga banyak pendapat dari para ahli melalui forum 
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manajemen pemasaran pada sub topik intelijen pemasaran 
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