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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah segala puja dan puji syukur penulis panjatkan
kepada Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat serta hidayah-
NYA sehingga penulis dapat menyelesaikan proses penyusunan buku
ini. Buku ini disusun untuk menyajikan suatu pengetahuan bagi mereka
yang akan mempelajari, memahami dan mengimplemantasikan
manajemen pemasaran yang khusus pada pembahasan Intelijen
Pemasaran sebagai penunjang aktivitas bisnis. Kami selaku penulis
buku ini merupakan titik awal kami selaku penulis untuk dapat
bersumbangsih kepada pengembangan ilmu Intelijen Pemasaran yang
tidak banyak orang mengetahui, padahal Intelijen Pemasaran mutlak
dijalankan untuk menjaga eksistensi dan persaingan bisnis di era yang
sangat cepat perkembangan informasi dan teknologi.

Diharapkan agar buku ini bukan hanya digunakan untuk
mendukung kegiatan belajar-mengajar, akan tetapi buku ini dapat pula
digunakan para praktisi khususnya pebisnis maupun pemegang posisi
kunci di perusahaan yang berkaitan dengan manajemen pemasaran,
karena buku ini sangat aplikatif, di mana tidak hanya memuat teori saja,
tetapi memuat juga banyak pendapat dari para ahli melalui forum
seminar ilmiah serta hasil pengalaman penulis selama menjadi praktisi
di bidang manajemen pemasaran.

Buku ini masih jauh dari kata sempurna, untuk itu penulis
menerima masukan berupa kritik dan saran yang dapat membantu untuk
penyempurnaan buku ini agar cita-cita kami dapat bersumbangsih bagi
bangsa Indonesia khususnya dalam penerapan kebijakan terkait dengan
manajemen pemasaran pada sub topik intelijen pemasaran

Surabaya, 16 Oktober 2024
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